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Datum und Ort:

Veranstalter:

Konzeption und
Durchfiihrung:

Moderation:

Teilnehmer:

Inhalt und Ziele:

1. Workshop-Teil

26. September 2006

im Rahmen der RNE-Jahreskonferenz
im bcc (Berliner Congress Center)

2. Workshop-Teil
27. September 2006
im Wissenschaftszentrum Berlin fiir Sozialforschung (WZB)

Geschéftsstelle des Rates fiir Nachhaltige Entwicklung

Dr. Albert Heiser, Creative Game Institut

Stefan Robiné, ZFP - Zentrale Fortbildung Programm-Mitarbeiter ARD/ZDF

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Politik-, Kultur- und Wissenschaftsredaktionen,
Produzenten, freie Autoren und Filmemacher die mit Themen der Nachhaltigkeit
befasst sind.

Nachhaltiges Fernsehen ist kein Format, aber stets ein Programm. Wer nachhaltige
Inhalte ins Fernsehen bringen will, muss sich erstens etwas Neues einfallen
lassen und zweitens Nachhaltigkeit vom Sparten- zum Vollprogramm weiter entwickeln.
Wie aber lésst sich Nachhaltigkeit in alle Medienformate iibersetzen? Nachhaltigkeit
steht dabei als Synonym fiir die Umsetzung abstrakter Themen im Fernsehen.
Der Begriff gilt als sperrig und schwierig. Das Gegenteil ist immer dann der Fall,
wenn neue Gestaltungswege und -formen Aufmerksamkeit und Interesse wecken.

Die Teilnehmer werden:
iiber den thematischen und gestalterischen Transfer von abstrakten
Themen am Beispiel ,,Nachhaltigkeit® mit einem Fachpublikum diskutieren,
inhaltliche und formale Kriterien der visuellen Gestaltung in Werbung,
Film und Fernsehen kennen lernen,
anhand von Filmbeispielen neue Gestaltungsansitze analysieren,
mit Hilfe verschiedener Kreativtechniken lernen, nachhaltige Inhalte in
verschiedene Medienformate und -genres zu iibersetzen, filmisch und stilistisch
zu variieren und zu verdndern.



Aufbau:

Erwartete Ergebnisse:

Der erste Workshopteil ist in das Plenumsprogramm der Jahreskonferenz des Rates fiir
Nachhaltige Entwicklung eingebettet. Als Forum ,Fern-Sehen in Zukunft:
Nachhaltigkeit als Programm® bietet er den Fernsehschaffenden Gelegenheit, sich
ihrem ,Fach-Zuschauer” zu stellen und zu diskutieren: Wie lassen sich Themen der
Nachhaltigkeit im Fernsehen darstellen? Geht das tiberhaupt?

Im zweiten Workshopteil werden Anregungen zu Text-, Bild-, Story- und Konzept-
gestaltungen von Nachhaltigkeitsthemen im Fernsehen im Kreis der Workshopteil-
nehmer umgesetzt.

Verstdndnis der verschiedenen Gestaltungskonzepte

Neue Gestaltungswege zur Anwendung in eigenen Beitrdgen

Neue Gestaltungsformen in verschiedenen Formaten und Genres

Praktische Anregungen, bisherige thematische Zugédnge zu hinterfragen und neu
zu gestalten.




Name

Teilnehmer

1  Achenbach, Sabine
2 Angres, Volker

3  Dammann, Stefan
4  Engelmann, Tim

5  Finger, Katharina
6  Kocher, Bettina

7 Kraus, Silke

8 Niemann, Christiane
9 Rietentiet, Doreen

10 Roben, Bérbel

11 Sax-Biilow, Monika

12 Tigges, Nicole

13 Waltenberg, Raimund
14 Weihmann, Lisa

Gaste

15 Hasler, Tim

16 Jahn, Kristina
17 Oberhage, Felix
18 Walter, Marius

Medium / Institution

Best Company Video GmbH

ZDF Mainz

Best Company Video GmbH

ZDF Mainz

ZDF Mainz

Biiro fiir Kultur- und Medien-
kommunikation

NaturVision Internationales Natur-
und Tierfilmfestival

WDR Kéln

TV 21 Fernsehproduktion GmbH
Freie Journalistin

WDR Dortmund

WDR Aktuelle Stunde

ZDF Mainz

Welt der Wunder

WBGU

PricewaterhouseCoopers
Fachhochschule der Medien Stuttgart
Universitdt Hamburg

Trainer und Moderation

19 Heiser, Albert
20 Robiné, Stefan

Organisation
21 Blum, Thomas

22 Crome, Kira
24 Maternowski, Eileen

25 Scherer, Yvonne

Creative Game Institut
ZFP - Zentrale Fortbildung Programm-
Mitarbeiter ARD/ZDF

Initiative fiir Nachhaltige Entwicklung
an der Humboldt-Universitédt

Biiro fir Nachhaltigkeitskommunikation
Initiative fiir Nachhaltige Entwicklung
an der Humboldt-Universitat

Rat fiir Nachhaltige Entwicklung

Kontakt

albertheiser@snafu.de
s.robine@zfp.de

info@nachhaltigkeitsinitiative.de

crome.nordbruch@t-online.de
info@nachhaltigkeitsinitiative.de

yvonne.scherer@nachhaltigkeitsrat.de



Dienstag, 26. September 2006

Erster Workshop-Tag

11.00 Uhr

Beginn des Workshops
BegriiBung, Einfiihrung und Vorstellungsrunde

Teilnahme am Programm der Jahreskonferenz ,,Die Kunst, das Morgen zu denken®

des Rates fiir Nachhaltige Entwicklung

11.30 Uhr
11.40 Uhr
12.30 Uhr
13.15 Uhr
13.45 Uhr

15.40 Uhr
16.00 Uhr

18.00 Uhr
20.00 Uhr

Rede von Dr. Volker Hauff: BegriiBung der Bundeskanzlerin

Rede von Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel: Nachhaltigkeitspolitik der Bundesregierung
Mittagspause

Fortsetzung des Workshops

Beginn des Themenforum ,,Fern-Sehen in Zukunft: Nachhaltigkeit als Programm*
Kreativ-Dialog mit Teilnehmern der Konferenz

Kaffee-Pause

Fortsetzung des Workshops

Auswertung der Ergebnisse aus dem Themenforum
Programmausblick

Teilnahme am Empfang im Rahmen der Jahreskonferenz
Ende des ersten Workshoptages

Mittwoch, 27. September 2006

Zweiter Workshop-Tag

9.00 Uhr

10.30 Uhr
10.45 Uhr

12.00 Uhr
13.15 Uhr
14.45 Uhr
15.00 Uhr

16.00 Uhr

Prasentation der Arbeitsergebnisse vom Vortag

Vortrag: ,Einfithrung in die Gestaltungskonzepte der Nachhaltigkeit in
Werbung, Film und Fernsehen® von Dr. Albert Heiser

Pause

Fortsetzung des Vortrags

Filmanalyse

Mittagspause

Kreativ-Ubungen ,Wie wird Nachhaltigkeit ins Bild gesetzt?*
Pause

Abschlussdiskussion

Zusammenfassung

Ende des zweiten Workshoptages



Tagesziele

* Einfiihrung in das Thema ,Nachhaltigkeit als Programm*
 Vorstellung der Teilnehmer

* Erlduterung der Workshop-Konzeption und der Lernziele
 Einbindung in das Plenumsprogramm der Jahreskonferenz

* Diskussion Uber den Transfer von Nachhaltigkeitsthemen im Fernsehen
» Entwicklung erster Gestaltungsansdtze

Stefan Robiné, stellvertretender Leiter der Zentralen Fortbildung der Programm-Mitarbeiter von ARD/ZDF (ZFP),
begriiit die Workshop-Teilnehmer und stellt die Ziele des Workshops vor. Die Teilnehmer werden verschiedene
kreative Gestaltungswege zur Vermittlung von abstrakten Nachhaltigkeitsthemen kennen lernen und sich
anhand verschiedener Gestaltungsmethoden neue Zugéange erarbeiten. Denn es bedarf nicht eines besonderen
Formates, um Nachhaltigkeit ins Fernsehen zu bringen. Vielmehr muss Nachhaltigkeit Programm sein. Dabei
ist der abstrakte, sperrige Begriff speziell fiir das Medium Fernsehen mit seinen Informationsebenen Bild,
Musik und O-Ton eine besondere Herausforderung: Welches Gerdusch macht Nachhaltigkeit? Wer sind ihre
talking heads? Fernsehschaffende, die die vielfdltige Bandbreite von Nachhaltigkeitsthemen ins Bild setzen
wollen, brauchen neue Zugénge und Gestaltungswege. Ziel des Workshops ist es, Anregungen zum Nach- und
Neudenken zu bieten — und entsprechendes handwerkliches Riistzeug. Albert Heiser: ,Lassen Sie uns Fernsehen
machen, an das man sich erinnert.”



»,Der Input bestimmt den Output.*

Der erste Tag ist der inhaltlichen Auseinandersetzung mit dem Thema Nachhaltigkeit gewidmet. Denn am
Beginn jeder Gestaltungsarbeit steht ein Briefing. Oberste Regel der Kreativen aus Werbung, Film und
Fernsehen besagt: Der Input bestimmt den Output. Um das abstrakte und komplexe Thema Nachhaltigkeit zu
dechiffrieren und neu zu erfinden, bedarf es eines Briefing-Gebers. Diese Aufgabe haben die Konferenz-
Teilnehmer, fiir das sich der Workshop am Nachmittag zum Themenforum ,Fern-Sehen in Zukunft:
Nachhaltigkeit als Programm® 6ffnet. In einem moderierten Frage-und-Antwort-Spiel stellen sie als ,Fach-
Zuschauer” ihre Wiinsche und Ideen zur Programmgestaltung vor. Auf diese Weise erhalten die Workshop-
Teilnehmer einen Briefing-Input, der wie ein Wegweiser die Richtung fiir die Gestaltungskonzepte vorgibt. Die
Diskussionsergebnisse aus dem Themenforum definieren den Zielkorridor fiir die Gestaltungsarbeit am zweiten

Workshoptag.

»,Gestaltungstechniken fiihren zu neuem Denken und neuen Ideen.”

Die werbliche und filmische Kommunikation bietet eine Fiille von Gestaltungswegen, die einen abstrakten
Begriff wie Nachhaltigkeit begreifbar machen und in eine Sprache bringen, die dem Zuschauer das schwierigs-
te Thema verstdndlich macht. Am zweiten Tag werden die Teilnehmer anhand von praktischen Beispielen
Gestaltungstechniken aus Werbung, Film und Fernsehen kennen lernen. Im Mittelpunkt steht die eigentliche
Kreativ-Arbeit mit verschiedenen Ubungen, die von der Textfindung iiber die Bildgestaltung bis zur Entwicklung
eines 30-Sekunden-Erklirstiickes reichen: Die Fernsehschaffenden werden neue Ubersetzungen fiir
Nachhaltigkeitsthemen finden und eigene, neue Gestaltungsansatze entwickeln.

Film ab:

Wie eine solche Ubersetzung funktioniert, zeigt ein Film-Ausschnitt:

Kinder lesen die Inhaltsangaben auf Lebensmittelpackungen vor und buchstabieren

mUihselig und sich verhaspelnd die komplizierten chemischen Begriffe: ,Mo-no-natri-um-glu-ta-mat,
Na-tri-um-hy-dro-gen-car-bo-nat etc.*

,Read me*, Oko Rolle! Good Film Food 2004

Im Workshop werden die Teilnehmer lernen, Nachhaltigkeit als Programm zu verstehen. Die Teilnehmer

- sind Teil eines Kreativprozesses. Der theoretische Input wird spielerisch inszeniert, mit Beispielen aus Wer-
bung, Film und Fernsehen veranschaulicht.

- erlernen tiber verschiedene Kreativtechniken neue Gestaltungswege tiber Text und Bild zum Filmkonzept, um
Nachhaltigkeitsinhalte anders und neu in Szene zu setzen.

Die Spielregeln fir die ndchsten zwei Tage lauten:

- Offenheit regiert, Kritik ist untersagt. Freies Assoziieren, verriickte Ideen sind gefragt. Deshalb werden kein
Kommentar und kein Vorschlag beurteilt, solange nicht eine Bewertungsrunde einsetzt.

- Praxisbeispiele werden auf formale Gestaltungskriterien hin neutral analysiert.

- Die Auseinandersetzung mit neuen Gestaltungswegen ist eine stindige Herausforderung. Die Kreativtechniken
stellen darauf ab, sich vom Gedankengut der Gruppe inspirieren zu lassen: ,Denken Sie das Unmogliche.”

- Wesentliches Element des Kreativprozesses ist Transparenz. Alle Arbeitsergebnisse werden auf Pinnwédnden
festgehalten. Der gesamte Workshop wird dokumentiert.



Erster Workshoptag

11.00 - 11.30 Uhr

11.30 - 12.30 Uhr

12.30 - 13.15 Uhr

13.15 - 13.45 Uhr

13.45 - 15.40 Uhr

15.40 - 16.00 Uhr

16.00 - 18.00 Uhr

18.00 - 20.00 Uhr

WS

PL

WS

PL

WS

PL

Beginn des Workshops
BegriiBung, Einfihrung in Inhalte und Methoden, Vorstellungsrunde

Unterbrechung des Workshops zur

Teilnahme am Konferenz-Programm

Rede von Dr. Volker Hauff zur BegriiBung der Bundeskanzlerin

Rede von Dr. Angela Merkel zur Nachhaltigkeitspolitik der Bundesregierung

Mittagspause

Fortsetzung des Workshops
Kreativ-Ubung: Einfiihrung in die Kreativtechnik 6-3-5

Themenforum ,Fern-Sehen in Zukunft: Nachhaltigkeit als Programm*
Kreativiibungen und Diskussion mit Teilnehmern der Konferenz

Kaffeepause
Fortsetzung des Workshops
Auswertung der Ergebnisse aus dem Themenforum

Programmausblick

Teilnahme am Empfang im Rahmen der Jahreskonferenz
Ende des ersten Workshoptages




Wer ist wer?

Am Nachmittag 6ffnet sich der Workshop zu einem Themenforum der Konferenz.

Um den Forumsteilnehmern aus der Konferenz am Eingang zum Workshop-Raum einen
Uberblick tiber die Workshop-Teilnehmer zu geben, wurden Fotos gemacht und kurze
LSteckbriefe erstellt:

- Fur welchen Sender und Programm arbeiten Sie?

- In welcher Funktion?

-+ Was ist Ihr personliches Spezialthema?

- Welches Know-How bringe ich mit?

- Was mochte ich mit nach Hause nehmen?

Kurz vor Beginn des Workshops wurden die Teilnehmer gebeten, sich aus einer groen Zahl von Postkarten mit
verschiedenen Foto-, Kunst-, Design- und Comic-Motiven zwei Karten herauszusuchen, die auf einem Tisch
neben der Raumtir auslagen.

Die erste Karte illustrierte: ,,Was bringe ich mit?“

Die zweite Karte illustrierte: ,Was mdchte ich mit nach Hause nehmen?“

Zu Beginn der Vorstellungsrunde fordert Workshop-Leiter Albert Heiser die Teilnehmer auf, sich mit ihrem

Namen, ihrem Sender und Programm vorzustellen und anhand der ausgewdhlten Postkartenmotive ihr jeweili-
ges Know-How als Fernsehschaffende und ihre Anspriiche an den Workshop zu schildern.

Zusammenfassung der Kreativ-Vorstellungsrunde:

Name Medium Hintergrund
Sabine Achenbach Best Company Video freie Filmproduzentin und Realisatorin
GmbH

Das bringe ich mit Das mochte ich mit nach Hause nehmen
15 Jahre Erfahrung in der Formatentwicklung - ,Wie die Ente auf meiner Karte, die sich anschickt,
und der Realisation von Reportagen, in eine groRe Schiissel voll Wasser zu springen,
Magazinen, Talk und Doku-Soap bin ich darauf gespannt, heute neue Gewadsser zu

erkunden.*

Neue Format-Ansatze, Kontakte und Auftrage

Name Medium Hintergrund
Volker Angres ZDF Mainz Redaktionsleiter und Moderator des Magazins
~ZDF.Umwelt*
Das bringe ich mit Das mochte ich mit nach Hause nehmen
Meine Karte zeigt einen Marienkafer im - Gute Geschichten und Aufhdnger, um in ein
GroRformat — weil ich weil3, dass Nachhaltigkeit Nachhaltigkeitsthema einzusteigen
sympathisch riiberkommen muss.* + Neue Ideen fur Programm-Macher

- Jeder guter Filmbeitrag muss eine gute
Geschichte erzahlen.



Erster Workshoptag

Name Medium

Stefan Dammann Best Company Video
GmbH /Das Filmkontor
Hamburg

Das bringe ich mit
15 Jahre Erfahrung im Bereich ,,Special-
Interest“-Filmproduktion und in der Budget-
Planung

Name Medium
Tim Engelmann ZDF Mainz

Das bringe ich mit

+ ,lch bin ein Universal-Dilettant.”
Methodik der Erkenntnisgewinnung
Fachkenntnisse in Biologie, Hirnforschung,
Psychologie und Philosophie

Name Medium

Katharina Finger ZDF [ 3sat Mainz

Das bringe ich mit
Redaktionelles Know-How, wie man tiber
spannende Bilder anspruchsvolle wissenschaft-
lich-technische Themen vermitteln kann.

Name Medium
Bettina Kocher Biiro fir Kultur- und
Medienprojekte gGmbH

Das bringe ich mit
Langjahrige Erfahrung beim Fernsehworkshop
Entwicklungspolitik

10

Hintergrund
Produktionsleitung im Bereich “Special Interest
Channel”

Das méchte ich mit nach Hause nehmen

- ,lch habe die leuchtend-farbige GroRaufnahme
eines Leuchtturmes gewahlt, weil Nachhaltigkeit
eine neue Bildsprache braucht.”
Neue Ansatze fiir Content-Produktionen und
Erweiterung meines Netzwerks

Hintergrund
Redaktionsleiter des Jugendmagazins ,,pur +“

Das mochte ich mit nach Hause nehmen

- Antworten auf die Frage, wie man Erkenntnisse
aus der aktuellen Forschung spannend und
quotentrachtig vermitteln kann.

Hintergrund

Wissenschaftsredaktion, Magazin “Hightech*

Das mochte ich mit nach Hause nehmen

- ,lch erhoffe mir neue, iberraschende Zugange
zum Thema Nachhaltigkeit Giber fiir sich sprechen-
de Bilder, wie sie meine Karte zeigt: Eine Kiste
voller Kartoffeln als Symbol fur Saat/Ernte/
Erndhrung steht neben einer Kiste voller Barbie-
Puppen, einem Symbol fiir die SpaR-Uberfluss-
Mull-Gesellschaft.”
Neue Ideen fur eine andere Wissensvermittlung

Hintergrund
Entwicklungspolitische Film- und Fernseh-
produktionen, Fernsehworkshop Entwicklungspolitik

Das mochte ich mit nach Hause nehmen

- Anregungen fiir die Umsetzung Nachhaltiger

Entwicklung im Fernsehen
Ideen fiir Kooperationen




Medium

NaturVision Internationa-
les Natur- und
Tierfilmfestival.

Name
Silke Kraus

Das bringe ich mit
»Meine Karte, die ein indianisches Kind zeigt,
steht fiir meinen Wunsch, mit meiner
Medienarbeit Jugendlichen und Kindern ein Ziel
zu geben.“
Eine Prasentationsplattform fir Medienmacher
fir neue Ideen und Konzepte.

Medium

WDR Kéln

Name
Christiane Niemann

Das bringe ich mit
- Viele Jahre Alltagserfahrung als
Programm-Macherin

Name Medium
Doreen Rietentiet TV21 Fernsehproduktion
GmbH

Das bringe ich mit
Know-How, wie man Energie-, Klima- und
Nachhaltigkeitsthemen umsetzt.

Medium
Eins Entwicklungspolitik

Name

Dr. Barbel Roben

Das bringe ich mit
Erfahrung als Print-Journalistin in der
Nord-Sud-Berichterstattung, internationale und
interkulturelle Kommunikation, Frauen, Migration

Medium

WDR Dortmund

Name
Monika Sax-Biihlow

Das bringe ich mit
Erkenntnisse aus meiner Diplomarbeit zur
Umsetzung des Themas Nachhaltigkeit im
lokalen Fernsehen
Erfahrungen als Fernsehautorin fir
Wissenschaft, Umwelt, Nachhaltigkeit, Energie

Hintergrund
Festivalleitung

Das mochte ich mit nach Hause nehmen
Inspirationen
Netzwerk

Hintergrund
Redakteurin des Kulturmagazins
~west.art*

Das mochte ich mit nach Hause nehmen
»Die ,Gold-Else“ auf meiner Karte steht fir den
neuen Glanz, den ich hier abstauben moéchte.“

- Viele Ideen fir eine ansprechende Umsetzung von
abstrakten Themen.

Hintergrund
Redakteurin fur Energiethemen, Klima und
Nachhaltigkeit

Das mochte ich mit nach Hause nehmen

Neue Ideen

Hintergrund
freie Journalistin Nachhaltigkeit

Das mochte ich mit nach Hause nehmen
»We can do it! lautet der Slogan auf meiner Karte.
Nachhaltigkeit braucht viel Power! Ich wiinsche
mir Erkenntnisse und Anregungen, Nachhaltigkeit
ins Bild zu setzen.”

Hintergrund
Autorin far die Sendung ,Lokalzeit*

Das méchte ich mit nach Hause nehmen
»,Meine Karte hat L6cher in Form einer Hand zum
Reingreifen: Ich mochte tiber das Lokal-Fernsehen
Nachhaltigkeit handfest vermitteln und Menschen
dafiir begeistern.“
Gute Ideen fiir neue Umsetzungsmaoglichkeiten
Uberblick tiber Macher und Projekte

11



Erster Workshoptag

Medium

WDR

Name

Nicole Tigges

Das bringe ich mit
»Meine Karte zeigt eine Telefonvermittlungs-
dame mit fiinf Telefonhérern am Ohr: Als
Chefin-vom-Dienst sind Kommunikation und
tagesaktuelle Fernsehberichterstattung mein
Geschaft.”
Erfahrung aus der taglichen TV-Berichterstattung

Medium

ZDF Mainz

Name
Raimund Waltenberg

Das bringe ich mit
Erfahrung als Filmemacher von Umwelt- und
Wissenschaftsthemen

Medium

Welt der Wunder

Name
Lisa Weihmann

Das bringe ich mit
L,Wir machen 100 % Nachhaltigkeit - ich weil3,
wie man das Thema im Privatfernsehen unauffallig
- d.h. moglichst gut verpackt - umsetzt.*

Gaste:
Name Medium
Tim Hasler Wissenschaftlicher Beirat
fir Globale

Umweltveranderungen

Das bringe ich mit

Nachhaltigkeit aus wissenschaftlicher Sicht

Medium
PriceWaterhouseCoopers

Name
Kristina Jahn

Das bringe ich mit
Know-How zur Finanzierung von Naturschutz-
vorhaben, Klimaschutzstrategien und -instrumen-
te, Umsetzung von Nachhaltigkeitsvorhaben im
Unternehmen

12

Hintergrund
Redakteurin und Reporterin fir ,Aktuelle Stunde*

Das mochte ich mit nach Hause nehmen
Neue Ideen und Anregungen, weil durch die
Tagesaktualitat Nachhaltigkeitsthemen auf der
Strecke bleiben.

Hintergrund
Autor und Redakteur fir das Magazin ,,ZDF.Umwelt*

Das méchte ich mit nach Hause nehmen
»Der Graffiti-Slogan auf meiner Karte
lautet ,Reality crashes brain‘: Ich méchte heute
viele Impulse mitnehmen, damit genau das nicht
passiert.”

Hintergrund

Nachhaltigkeitsbeauftragte

Das moéchte ich mit nach Hause nehmen

- Anregungen, wie Nachhaltigkeit in anderen
Formaten als Wissenschaftsmagazinen
spannend umgesetzt werden kann.

Hintergrund

Das méchte ich mit nach Hause nehmen
»lch habe das Motiv eines groRen Kino-Palastes
gewahlt, weil ich am liebsten Detlef Buck dazu
gewinnen mochte, Nachhaltigkeit ins Kino zu
bringen.“

Hintergrund

Senior Consultant in der Stabstelle des Vorstands,
Strategie und Nachhaltigkeit, Finanzierung von
Naturschutzvorhaben

Das méchte ich mit nach Hause nehmen

- Wie kénnen die Medien fiir mehr Umweltbewusst-

sein in der Bevolkerung sorgen? Welche AnstoRRe
kénnen sie geben? Welche Mittel stehen zur
Verfiigung?



Name Medium
Felix Oberhage Hochschule der Medien
(FH) Stuttgart, Studien-
gang Medienwirtschaft
Das bringe ich mit
+ ,lch habe mich fiir eine Karte mit einem Kopf und
einer groRen Sprechblase entschieden, weil Nach-
haltigkeit viel Material bietet, um das Thema in die
Offentlichkeit zu tragen.“
Einige Erkenntnisse Giber die Kommunikation
nachhaltiger Konsummuster im Fernsehen

Name Medium

Marius Walter Universitat Hamburg,
Studiengang Journalistik
und Kommunikationswis-
senschaft

Das bringe ich mit

- ,Meine Karte tragt den Spruch ,2 Semester, halbe
Miete‘: Ich bringe Recherche-Wissen und ,Wissen-
schaftliches® zur Wahrnehmung von Nachhaltig-

keitskommunikation mit.“

Hintergrund

Diplomarbeit in Kooperation mit dem CSCP iiber
die Vermittlung nachhaltiger Ernahrungsmuster im
deutschen Fernsehen

Das mochte ich mit nach Hause nehmen

-+ Viele Eindrlicke, einige Antworten und einen

Haufen neuer Fragen.

Hintergrund
Explorative Examensarbeit zur Wahrnehmung von
Nachhaltigkeitskommunikation

Das mochte ich mit nach Hause nehmen
Neue Impulse aus der Praxis

- Greifbares, was der Elfenbeinturm ,,Universitat“
nicht erreichen kann.

- Weitblicke und zwei spannende Tage



Erster Workshoptag

So vielschichtig das Thema Nachhaltigkeit ist, so viele Zugdnge und Gestaltungsansédtze bietet es auch. Die erste
Ubung soll
- den Kreativprozess zur Entwicklung von Gestaltungslosungen fir die Vermittlung von Nachhaltigkeit
anstoBen und
- eine Stoff-Sammlung als Kreativ-Reservoir fiir die Ubungen zur Bildgestaltung am néchsten
Workshop-Tag ergeben.
,Denken Sie an etwas, woran Sie so noch nicht gedacht haben.”

Aufgabe:
,Was ist Nachhaltigkeit?“ Formulieren Sie eine schlagfertige Aussage zum dem heute Vormittag Gehorten.
Lassen Sie sich dabei von der Schlagzeile ,Die Kunst, das Morgen zu denken® inspirieren.

Kreativitatstechnik 6-3-5:

Diese Methode stellt darauf ab, sich bei der Entwicklung eigener Ideen vom Gedankengut der Gruppe inspirieren zu lassen.
Daftr erhdlt jeder Teilnehmer ein Blatt Papier, notiert darauf die Textzeile ,Die Kunst, das Morgen zu denken“ und erhalt
eine Minute Zeit, weitere ein bis drei Textvorschlage zu entwickeln. Danach reicht er sein Blatt an seinen rechten Nachbarn
weiter. Jeder fugt den Textvorschldgen weitere hinzu. Nach einer Minute wird das Blatt wieder weitergereicht. Dies wird
mehrere Runden lang fortgesetzt, sodass am Ende auf jedem Blatt eine Vielzahl von Textentwirfen steht.

Die anschlieBende Bewertung folgt dem gleichen Prinzip: Jeder Teilnehmer hat ein Blatt mit einer Reihe von Textzeilen vor
sich. Er bewertet die Arbeitsergebnisse und kreuzt die beste Schlagzeile an. Danach reicht er das Blatt an seinen rechten
Nachbarn weiter. Nach mehreren Runden haben alle Teilnehmer ber alle Arbeitsergebnisse entschieden. Auf diese Weise
werden die besten Rohideen herausgefiltert.

Ergebnisse:

- Kanzlerin spricht heute schon von Ubermorgen.

- Nachhaltigkeitskonferenz: Merk-wiirdige Gedanken

- Sprechen Sie Zukunft?

- Die Ratlosigkeit nach dem unsanften Weckruf.

- Gegenwart frisst Zukunft

- Slow Food statt Rush Hour

- Wissen sie, was sie tun?

- Vor uns die Sintflut

- Die einfachste Weise die Zukunft vorherzusagen,
ist sie zu gestalten.

- Jetzt amtlich: Zukunft endet am 31.12.2007
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- Neu - neuer — nachhaltig

- Nach uns die Zukunft

+ Neue Denker braucht das Land

- No Future war gestern

- So einfach ist unsere Zukunft

- Zukunft bewahrt nicht vor dem Handeln.

- Wenn der Kiihlschrank geiler als sein Inhalt ist!

- Klartext reden, ohne jemanden anzuschauen.

- Alle werden angesprochen, niemand ist gemeint.
- Wer rdumt auf im Welthaus



Stefan Robiné und Albert Heiser begriiBen das Plenum und erldutern den Konferenz-Teilnehmern ihre Rolle als
Gaste des Kreativ-Workshops. Sie werden eingeladen, mit den Workshop-Teilnehmern in einen kreativen Dialog
zu treten. Als , Fach-Zuschauer“ geben sie den Workshop-Teilnehmern ihre fachlichen Hinweise und Gedanken

zur Vermittlung von Nachhaltigkeit im Fernsehen mit auf den Weg.

Die Ziele des Themenforums lauten:

- Die Konferenz-Teilnehmer begleiten einen Entwicklungsprozess und fungieren als Input-Geber fiir die Krea-
tivarbeit der Workshop-Teilnehmer. Deshalb wird im Forum bewusst auf eine Analyse der Nachhaltigkeitskom-
munikation im Fernsehen verzichtet.

- Die beiden Gruppen, Nachhaltigkeitsexperten und Fernsehschaffende, begeben sich in einen spielerisch
inszenierten Wissens- und Erfahrungsaustausch, aus dem sich konkrete gestalterische Ideen fiir die Umsetzung

von Nachhaltigkeit im Fernsehen ergeben.

Kreativ-Dialog: ,Wie kommt Nachhaltigkeit ins Fernsehen?“

Methode:

Um den Dialog zwischen den beiden Gruppen spielerisch zu inszenieren, sitzen die Workshop-Teilnehmer in einer geschlosse-
nen Tischrunde in der Mitte des Raumes. Die Konferenz-Teilnehmer sind auf Sttihlen auRen um den Kreis herum gruppiert.
Den beiden Gruppen unterhalten sich in einem moderierten Frage- und Antwort-Spiel. Fir ihre Antworten haben die
Konferenz-Teilnehmer zwei verschieden farbige Blatter und einen Stift; die Workshop-Teilnehmer haben weile Blatter. Fir die

Ubersichtlichkeit wird jeder Blattfarbe eine Frage zugeordnet.

Die Teilnehmer schreiben ihre Antworten grol8 und deutlich auf, halten ihr Blatt hoch und erhalten ein Handmikrofon, um ihren
Gedanken zu erldutern.
Die Blatter werden auf Pinnwdnden thematisch gruppiert. Die Ergebnisse werden nach dem Ende des Themenforums im

Workshop ausgewertet.
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Erster Workshoptag

Ziel: Eine Themenliste, die aufzeigt, wo die Fernsehberichterstattung ansetzen muss.

Ergebnisse und Begriindung:

- Generationengerechtigkeit

-, Enkelfdhigkeit®
Fernseh-Macher sollten Nachhaltigkeit satirisch aufgreifen.
Mit dem Thema Jugendliche ansprechen.

- Konsum
Das Thema geht jeden an. Verantwortung kann man nicht abgeben. Das Fernsehen konnte aufzeigen, wie
jeder einzelne Einfluss nehmen kann.
»,Nachhaltigkeits-Nanny“ soll Werbung fiir attraktive, nachhaltige Lebensstile machen und
Nachhaltigkeit populdr machen.
Gute Beispiele kommen oft als moralischer Zeigefinger. Stattdessen soll das Fernsehen als
,Irendsetter” funktionieren und die Menschen dort abholen, wo sie sind. Nachhaltigkeit sollte an
Produkten erkldrt werden - zum Beispiel Mdbel, um auf diese Weise Nachhaltigkeit fiir Verbraucher
sexy zu machen.
Anders konsumieren macht Spaf.

- Gute Vorbilder zeigen
Warum soll ich keinen BMW kaufen?

Eine Programmstunde am Nachmittag zwischen 14 und 20 Uhr gute Beispielen und
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Verhaltensweisen im Alltag aus allen Teilen der Welt widmen.

- Nachhaltigkeit personlich machen.

Fernsehen ist ein emotionales Medium und damit ideal dazu geeignet, persénliche Geschichten zu
erzdhlen, um dariiber Nachhaltigkeitsbotschaften zu transportieren.

- Entscheidungen thematisieren

In jeder Minute, in der wir etwas entscheiden, kann etwas nachhaltiger werden. Das Fernsehen sollte
Menschen nach ihren Entscheidungen und Beweggriinden befragen.

- ,Social Entrepreneurship®- Nachhaltiges Unternehmertum

Weg von ,miissen” hin zu ,,diirfen“: gute Beispiele fiir nachhaltiges Unternehmertum nach dem
Vorbild der US-amerikanischen Sendung , The Ethical Market” zeigen.

Wie kann man unser Marktgeschehen ethisch sauber gestalten?

- Griines Geld

Unsere Gesellschaft funktioniert tiber Geld. Fernsehen soll aufzeigen, wie kann man an das griine
Geld kommen kann.

- Neues Lernen

Das Fernsehen soll Menschen befdhigen, neu zu lernen. Um ein fairer Weltbiirger einer friedlichen
globalen Welt zu werden, muss der Mensch umlernen.

- Oko-Wellness, freudvoll dkologisch sein.

Bislang wird in der Nachhaltigkeitskommunikation mit dem Zeigefinger argumentiert. Das
Fernsehen als Unterhaltungsmittel kann Nachhaltigkeit mit Spaf3 vermitteln.

- Neue Zugénge zu gesellschaftlichen Themen finden, z.B.:

Gesundheit wird immer als Abwesenheit von Krankheit diskutiert. Man spricht von Gesundheit,
meint aber Krankheit.

Eleganz des Einfachen, Attraktivitdt des Langsamen vermitteln.

- Biodiversitdt und Verlust der biologischen Vielfalt

Zusammenhédnge nicht auf den Klimawandel reduzieren, sondern auch mit relevanten anderen
Faktoren wie Waldrodung erkldren

- Biodiversitdt und Klimawandel

Emotionale Geschichte erzdhlen, die Menschen ansprechen — zum Beispiel ,Dem Eisbadren schmilzt
das Eis weg*.

Die Klimaproblematik ist den Menschen schon ein Begriff. Daher dient es als praktisches und
akzeptiertes Leitmotiv, an dem sich andere Nachhaltigkeitsprobleme erkldren lassen.

- Weniger Fleisch essen

Im Fernsehen steht Rauchen im Vordergrund; anders essen wird nicht thematisiert.

- Okologie ein modernes Image verleihen

Das Fernsehen sollte eine moderne Auffassung von Umweltthemen wecken und sie von dem
,0ko*- und ,Alternativ“-Image befreien.

- Nord-Siid-Gerechtigkeit und Fairer Handel

Fernsehen kann ein Bewusstsein fiir die dréngende Nord-Siid-Thematik schaffen.

- Mobilitét

- Energieeffizienz

- Nicht erneuerbare Ressourcen

Bislang war das Angebot immer groSer als die Nachfrage. In vielen Schliisselmérkten aber zeichnet
sich schon eine Umkehrung ab. Statt abzuwiegeln, sollten die Medien Konzepte und Ideen vorstellen,
wie man dieser Entwicklung begegnen kann.

- Soziale Verantwortung

Fernsehen soll praktisch zeigen, was Nachbarn oder andere gesellschaftliche Gruppen zusammen tun
konnen, um Nachhaltigkeit umzusetzen.
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Erster Workshoptag

Ziel:
Eine Bestandsaufnahme konkreter Programimne,
in denen Nachhaltigkeitsthemen Platz haben.

Ergebnisse:

- ,Pur +“. ZDF-Sendung firr Kinder, Wiederholung KiKa.

- ,Kapitdn Blaubéar®. WDR

- GraslowenTV. KiKa

- Lowenzahn TV. ZDF, KiKa

- Sendung mit der Maus. ARD

- ,Welt der Wunder®. RTL II

- “Schau Dich Schlau®. RTL II

- Handwerker Reality Dokumentationen. Geben praktische Beispiele fiir den umweltfreundlichen Hausbau.

- ,Stern tv“. Hat einen Starkoch in der Sendung gehabt, der nur saisonal und regional einkauft.

- ,Planet Erde“. ARD-Naturdokumentation aus dem Jahr 2006, Montagabend 20:15 Uhr,
die auf die Schonheit der Bilder setzt.

- ,Die groBe Show der Naturwunder®. ZDF-Sendung aus dem Jahr 2005, um 20:15 Uhr, die
wissenschaftliche Erkenntnisse als Quiz-Show in Szene gesetzt und an ein breites
Publikum vermittelt hat.

- ,Quarks & Co“. WDR

- Lhitec”. 3Sat-Magazin, das Technik-Themen oft aus dem Blickwinkel der Nachhaltigkeit prasentiert.

- ,hano”. 3Sat-Magazin

- ,Terra nova“. Naturdoku-Kanal im deutschen Free- TV

- Entdecken ARTE

- ,Unkraut®. Bayerisches Fernsehen

- ,ZDF.umwelt“. ZDF-Umweltmagazin, Sonntag. Alle genannten Sendungen haben Nachhaltigkeit
ab und an mal im Programm, aber das Umweltmagazin zu 90 %.

- ,Mare tv“. NDR Digital-Fernsehen. Berichtet tiber das Leben am und im Wasser.

- ,lokalzeit“. WDR Lokal-Fernsehen, darin z.B. ein Beitrag iiber zwei Studenten der Universitdt Witten,
die ein Projekt unter dem Stichwort ,Social Entrepreneurship® initiiert haben und die weltweit
vorbildliche Unternehmer besuchen.

- Wetterbericht. Jérg Kachelmann erkldrt Wetterphdnome wie den Hurrikan und vermittelt dariiber
Nachhaltigkeitsthemen.
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- Polittalks

- Nachrichten — Auswirkungen der Nicht-Nachhaltigkeit (Sturm, Fleisch, Hochwasser)

- Auslandsreporter. SWR. Halbstiindiges Format Themen aus den Landern Asiens, Afrikas,
Lateinamerikas.

- L,MTV* zeigt als einziger Jugend- und Musiksender zwischen den Musikclips Werbespots zu den
Millenium-Entwicklungszielen, zum G8-Gipfel und zu Aids.

- ,The Ethical Man“. BBC-Hybrid-Format. Eine Doku-Soap, in der ein Familienvater seinen Lebensstil
unter die Lupe nimmt. Die subtile Machart zeigt, das Verzicht macht Spa3 machen kann.

- ,Ethical Markets“. US-Amerikanische Sendung auf PBS.

Ziel:
Konkrete Formate und Film-Genres als Input
fir den zweiten Workshop-Tag.

Ergebnisse:

- Wenn es Ulrich Wickert als Moderator der Tagesthemen (ARD) noch gébe,
muisste er sagen: ,Schlafen Sie nachhaltig!“
- Soaps und Vorabendserien
“Gute Zeiten — Schlechte Zeiten®
,Lindenstrafe®
- Serien
,Desperate Housewives®
- Neue Doku-Soap
zum Beispiel: , 1000 families — Wie sich Familien um morgen sorgen®
zum Beispiel: ,The Ethical Man*
- Sendeformate fiir Jugendliche, die Nachhaltigkeit ,trendy“ darstellen, mit starken Botschaften
arbeiten
- Krimi-Serie
“Tatort®
“Schimanski®
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Erster Workshoptag

- Sendereihe zur Hauptsendezeit

- Themenwoche Nachhaltigkeit

- Service-orientiertes Sendeformat ,Nachhaltigkeit” entwickeln, das praktische Anleitungen zum
nachhaltigen Handeln gibt, indem es tiber Prominente, z.B. Pierce Brosnan und dessen
gesellschaftliches Engagement berichtet und Unternehmen vorstellt, die nachhaltige Produkte
herstellen.

- Stars und Schauspieler als ,Nachhaltigkeits-Presenter” nutzen

- Talk-Shows mit Gésten aus unterschiedlichen Berufsgruppen, die sich mit Nachhaltigkeitsaspekten
befassen oder gesellschaftliche Innovatoren sind

- Quizshows mit Ginther Jauch

- Sportsendungen
zum Beispiel Beitrage tiber FuBballstadien, bei deren Ausstattung Nachhaltigkeitskriterien
berticksichtigt wurden

- Borsen-Nachrichten
zum Beispiel Nachhaltigkeits-Performance von Unternehmen transparent machen

- Dauerwerbesendungen

Die Moderation fasst die bisherige Diskussion zusammen. Die Dialog-Runde hat folgende Ergebnisse gezeigt:

- Die Wunschliste der ,Fach-Zuschauer® enthélt iiber thematische Anregungen hinaus konkrete
Slogans, Claims fiir neue Ansdtze und Formatideen.

- Die Replik (Bestandsaufnahme) ist keine Rechtfertigung. Die anwesenden Teilnehmer sind insofern geprégt,
als sie zum groBten Teil fir Sendungen arbeiten, in denen sie Nachhaltigkeitsthemen unterbringen kénnen.

- Die Bestandsaufnahme zeigt, dass offenbar mehr Fernseh-Formate Nachhaltigkeit im Programm
haben, als bekannt ist. Das Ergebnis mag zwar dem redaktionellen Hintergrund der anwesenden
Fernsehschaffenden geschuldet sein, bestétigt aber andererseits, dass es ,,den“ Zuschauer und ,das”
Fernsehen nicht gibt.
Im Laufe des Dialoges haben sich starke Meinungspolaritdten zum Transfer von Nachhaltigkeit im
Fernsehen aufgebaut: Einerseits ist der Nachhaltigkeitsbegriff nicht scharf genug, um ihn im Fernsehen
abzubilden. Andererseits ist er offen genug, um viele Themen, die bereits laufen, darunter zusammenfassen
zu koénnen.

- Viele Wortmeldungen fordern eine subtile Vermittlung von Nachhaltigkeitsbotschaften ein.
Dagegen stehen die Pladoyers fiir konkrete eigene Sendeplédtze und -formate.

- Dem Wunsch, Nachhaltigkeitsthemen ernsthaft und erkldrend zu vermitteln, steht die unterhaltende
Funktion des Fernsehens entgegen.

- Einerseits wird mehr ,Katastrophenberichterstattung” (,Dem Eisbar schmilzt das Eis weg®)
angemahnt. Andererseits wurde vor allem mit Blick auf das Thema Alltagsverhalten und Konsum auf
positive Gestaltungswege gedrungen.
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Als Leitmotiv fir die Abschlussdiskussion dienen folgende Fragen:
Wird Nachhaltigkeit zum Programm oder braucht es fiir die Vermittlung ein eigenes Format?
Welche Sprache, Tonfall, Bilder sollten gewdhlt werden, um Zuschauer zu binden und Inhalte zu vermitteln?

Ergebnisse:

- Fernsehschaffende wie Zuschauer miissen die Grenzen des Mediums Fernsehen anerkennen.
Fernsehen ist ein Selbstbedienungsladen der Gefiihle, ein Unterhaltungsmedium fir ein breites
Publikum. Es will keine Vorbilder zeigen, sondern populdre Figuren, mit denen man sich gerne
identifiziert. Nachhaltigkeit miisste deshalb in populédren Unterhaltungsformaten wie ,Fiir alle Félle
Fitz* und in ,Desperate Housewives® thematisiert werden.

- Fernsehen kann sich Ernsthaftigkeit leisten und dem Zuschauer etwas zumuten. Beispiel ist der Film
»,Manila“ aus der , Tatort“-Reihe Uiber Kinderprostitution auf den Philippinen.

- ,Redakteursfernsehen” ist heute nicht mehr machbar. Heute zdhlen im Fernsehgeschéft die
Bedingungen des Marktes: Seit das ZDF eine Telenovela im Vorabendprogramm hat, verzeichnet die
nachfolgende ,heute“-Sendung hohere Einschaltquoten.

- Auf eine allmdhliche Diffusion von Nachhaltigkeit in alle Formate ist kein Verlass. Um Nachhaltigkeit
zum Programm zu machen,